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AGENDA

Normalización de la firma científica. Perfiles de investigadores. Identificadores personales. 
Redes sociales académicas.

https://campusvirtual.unex.es/zonauex/evuex/course/view.php?id=13040#section-2


Contexto: 

Nuevos escenarios de la comunicación científica

El escenario es la red. La ciencia se hace en la red.

El investigador/a necesita construir una “Identidad digital del 
investigador”.







REGULADO POR 

Recomendaciones de la FECYT para la normalización del nombre 
personal y también el institucional

TAMBIÉN REGULACIONES LOCALES INSTITUCIONALES

RESOLUCIÓN RECTORAL sobre la normalización de la afiliación 
institucional a la Universidad de Huelva, en todo tipo de publicaciones 
cuya autoría esté vinculada a personal de la misma

https://www.recursoscientificos.fecyt.es/sites/default/files/2015_02_16_normalizacion_nombre_autor.pdf
http://rabida.uhu.es/dspace/handle/10272/12658


BENEFICIOS PARA EL INVESTIGADOR :

Los básicos
Ser indexados correctamente
Distinguirse de otros autores con nombres iguales
Facilitar el análisis de las citas recibidas
Garantizar la recuperación completa de la producción científica
Ser más visibles y aumentar el impacto de la producción científica
Permite una correcta atribución de publicaciones en bases de datos 
Facilita la gestión del histórico de afiliación. Más de una afiliación.
Simplificación de las tareas de evaluación de la actividad investigadora



BENEFICIOS PARA LA UNIVERSIDAD
La correcta filiación es una buena práctica académica y además 
es elemento estratégico institucional. 

Visibilidad y accesibilidad de la producción científica de la Universidad
Marca de identidad / Correcta presencia en rankings, etc.
Rentabilización de la inversión económica. La inversión en investigación revierte en la propia 
Universidad
Acceso a la información científica generada en la Universidad con un coste económico mínimo.
Aumento del prestigio de la Universidad.
Infraestructura tecnológico-informativa que de soporte a los programas de investigación: 
programas de doctorado, másteres, grupos de investigación
Preservación y archivo digital de la documentación académica actualmente dispersa y no 
visible. 



La firma científica y perfiles de 
investigador/a, elementos 
centrales de  la identidad 

digital del investigador.

La correcta identidad digital 
del investigador contribuye a 

su visibilidad científica.

La visibilidad científica 
contribuye a la mejor difusión 

de la producción. 

La difusión de la producción 
científica influye en el impacto

Todo ello conduce a la 
REPUTACIÓN DIGITAL



Reputación científica e Identidad digital 

"La reputación científica es el prestigio de un investigador/a obtenido gracias a 
la calidad e impacto de sus resultados de investigación" (Fernández-Marcial & 
González-Solar, 2015)

•Las tecnologías de la información han condicionado el concepto de reputación 
científica. 

• Y Ahora la reputación científica es reputación científica digital. 

• Estrecho vínculo entre ambos entornos de modo que, si el reconocimiento de un 
investigador se puede trasladar al contexto digital, una adecuada gestión de la 
identidad digital puede llevar a un mayor reconocimiento científico



IDENTIDAD DIGITAL

"La identidad digital del investigador es el resultado del esfuerzo
consciente que realiza el investigador por y para ser identificado y
reconocido en un contexto digital, distinguiéndose del conjunto de
investigadores a través de la normalización, con el uso de
identificadores, y la difusión en redes y otras plataformas de los
resultados de investigación"

(Fernández-Marcial & González-Solar, 2015)



• Un identificador de autor es un código único que pertenece al investigador y que 
permite reunir su labor investigadora y profesional, distinguiéndose de forma 
unívoca de otros investigadores y asociando sus publicaciones científicas dentro 
de una plataforma determinada, es el caso de IdDialnet, Scopus AuthorID, perfil 
WOS

• Un perfil de autor es una página web donde aparecen asociados el nombre del 
investigador y un número que lo identifica de forma unívoca. La información 
sobre el autor se completa añadiendo datos biográficos, palabras clave de su área 
de investigación, instituciones para las que investigan, listado de publicaciones y 
proyectos de investigación. Hay perfiles que son completamente públicos y otros 
permiten que el autor decida la información que será pública y cuál de consulta 
privada. Por ej. Orcid, Scholar Google Citations, Perfil WOS, Perfil autor Arias 
Montano (repositorios).
https://biblioguias.unex.es/c.php?g=675640&p=4990697
http://investigauned.uned.es/identificadores-persistentes-institucionales/
https://guiasbuh.uhu.es/firmacientifica/identificadoresinstitucionUHU

https://biblioguias.unex.es/c.php?g=675640&p=4990697
http://investigauned.uned.es/identificadores-persistentes-institucionales/
https://guiasbuh.uhu.es/firmacientifica/identificadoresinstitucionUHU


https://guiasbuh.uhu.es/mapa_comparativo_de_identificadores_del_investi
gador/MapaIdentificadoresdeInvestigadoresUHU

https://guiasbuh.uhu.es/mapa_comparativo_de_identificadores_del_investigador/MapaIdentificadoresdeInvestigadoresUHU
https://guiasbuh.uhu.es/mapa_comparativo_de_identificadores_del_investigador/MapaIdentificadoresdeInvestigadoresUHU
https://guiasbuh.uhu.es/mapa_comparativo_de_identificadores_del_investigador/MapaIdentificadoresdeInvestigadoresUHU


No es así de simple. 
La identidad digital y visibilidad científica es diversa
CON MUCHOS MATICES

El ecosistema de la producción científica y la comunicación “no quiere” igual todas 

las disciplinas, hay matices importantes en la visibilidad científica. 

WOS Y SCOPUS ofrecen buena fotografía de las producciones en ciencias 

experimentales, ciencias de la salud, ingenierías, pero no tanto en ciencias 

humanas y  sociales. 

GOOGLE SCHOLAR CITATIONS no le importa la lengua científica, también le 

interesan otros tipos documentales y disciplinas. Fundamental para investigación 

en ciencias humanas y sociales. 





¿EN QUÉ ESTAMOS AHORA?
LA ACTUALIDAD







Aclarar conceptos, ventajas y desventajas de la multifiliación
https://listserv.rediris.es/cgi-bin/wa?A2=IWETEL;e9134504.2305a&S= 

https://listserv.rediris.es/cgi-bin/wa?A2=IWETEL;e9134504.2305a&S


Redes sociales, ciencia abierta, 2.0. Web social

Para difundir y visibilizar =  Impacto y citas

Para compartir resultados =  Ciencia compartida = luego Open 
Science

Para trabajar colaborativamente =  Redes sociales / También e-
learning.



Interés Rebiun desde hace años 

Informe y presentación

https://repositoriorebiun.org/handle/20.500.11967/50

https://repositoriorebiun.org/bitstream/handle/20.500.11967/793/xws_Ciencia2.0_P.pdf?sequence=1&isAllowed=y

https://repositoriorebiun.org/handle/20.500.11967/50
https://repositoriorebiun.org/bitstream/handle/20.500.11967/793/xws_Ciencia2.0_P.pdf?sequence=1&isAllowed=y


¿PERFILES EN REDES SOCIALES CIENTÍFICAS?



Muy cambiantes, aparecen y desaparecen. Algunas 
permanecen
Academi.Edu, ResearchGate, LinkedIn, etc. 
Hay quienes consideran redes sociales también a Mendeley, 
ORCID, Google Scholar Citations



De  la rentabilidad online. Rendimiento online
Investigación/ Investigadores y análisis de presencia online. 
Posicionamiento, blogs, redes, webs personales
Estar en redes con un objetivo. 
Evaluación del investigador: transferencia y divulgación, métricas 
alternativas como fuente de actividad investigadora, etc. 



Fuente: Guías Biblioteca Universitaria de Deusto
https://biblioguias.biblioteca.deusto.es/Academia





Desde un punto de vista bibliotecario, usos
.- Altmétricas
.- Alertas de producción científica
.- Consultas, apoyo al investigador, propiedad intelectual, políticas de acceso 
abierto
.- Apoyo a la visibilidad



Fuentes

Las redes sociales académicas y generalistas son fuentes de datos para las altmétricas. 
A) Academia.Edu: usuarios que han visto tu perfil y usuarios que han visto tus trabajos. Estadísticas 
básicas de visitas y descargas. Otras: https://biblioguias.ucm.es/academia/estadisticas

B) ResearchGate: es más rico en métricas, tiene estadísticas generales, históricas y RG Score

https://biblioguias.ucm.es/academia/estadisticas






Redes sociales generalistas

Presencia en la web: investigadores en internet, “rentabilidad 
online”

Twitter, Instagram, LinkedIn

Muy interesantes. Están comenzando a formar parte del Internet 
visible. 

Cuida tu imagen, deben responder a tu mejor foto.

No mezcles con tus redes personales, opiniones políticas, de otro 
tipo. Para eso usa otra identidad. 

Repositorio conectado a través de twitter. 







Internet y las redes sociales han cambiado radicalmente la forma de comunicarse, dialogar y relacionarse en nuestra 
sociedad actual. Cada vez son más los que se informan, incluso exclusivamente, a través de ellas





En la IX Encuesta de Percepción Social de la Ciencia realizada por FECYT, se pone 
de manifiesto  que

para las personas  de entre 15 y 44 años.

Algunos científicos consideran que
Las redes sociales permiten mantener relaciones más cercanas 

entre los científicos y la sociedad y son una herramienta perfecta para multiplicar la 
visibilidad y crear una buena reputación. Además, son los medios que tienen más 
facilidad para viralizar los contenidos.

https://socialmediaeninvestigacion.com/redes-sociales-informacion-cientifica/
https://socialmediaeninvestigacion.com/redes-sociales-informacion-cientifica/
https://socialmediaeninvestigacion.com/difundir-ciencia-rrss/
https://socialmediaeninvestigacion.com/difundir-ciencia-rrss/
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REDES SOCIALES Y DIVULGACIÓN CIENTÍFICA
CUESTIONES VINCULADAS A EVALUACIÓN. PERFILES EN REDES 
SOCIALES. REPUTACIÓN CIENTÍFICA. 





Egosurfing

DE CUANDO EN CUANDO EGOSURFING o hazte una alerta

Chequear tu visibilidad
http://dravila.es/ego-surfing 


	Acceso abierto a la producción científica. Puesta al día. 
	Número de diapositiva 2
	Contexto: �
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	REGULADO POR ��Recomendaciones de la FECYT para la normalización del nombre �personal y también el institucional��https://www.recursoscientificos.fecyt.es/sites/default/files/2015_02_16_normalizacion_nombre_autor.pdf ���TAMBIÉN REGULACIONES LOCALES INSTITUCIONALES��RESOLUCIÓN RECTORAL sobre la normalización de la afiliación �institucional a la Universidad de Huelva, en todo tipo de publicaciones �cuya autoría esté vinculada a personal de la misma��http://rabida.uhu.es/dspace/handle/10272/12658  �
	BENEFICIOS PARA EL INVESTIGADOR :��Los básicos�Ser indexados correctamente�Distinguirse de otros autores con nombres iguales�Facilitar el análisis de las citas recibidas�Garantizar la recuperación completa de la producción científica�Ser más visibles y aumentar el impacto de la producción científica�Permite una correcta atribución de publicaciones en bases de datos �Facilita la gestión del histórico de afiliación. Más de una afiliación.�Simplificación de las tareas de evaluación de la actividad investigadora�
	BENEFICIOS PARA LA UNIVERSIDAD�La correcta filiación es una buena práctica académica y además �es elemento estratégico institucional. ��Visibilidad y accesibilidad de la producción científica de la Universidad�Marca de identidad / Correcta presencia en rankings, etc.�Rentabilización de la inversión económica. La inversión en investigación revierte en la propia Universidad�Acceso a la información científica generada en la Universidad con un coste económico mínimo.�Aumento del prestigio de la Universidad.�Infraestructura tecnológico-informativa que de soporte a los programas de investigación: programas de doctorado, másteres, grupos de investigación�Preservación y archivo digital de la documentación académica actualmente dispersa y no visible. �
	Número de diapositiva 9
	Reputación científica e Identidad digital �
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	https://guiasbuh.uhu.es/mapa_comparativo_de_identificadores_del_investigador/MapaIdentificadoresdeInvestigadoresUHU 
	No es así de simple. �La identidad digital y visibilidad científica es diversa
	Número de diapositiva 15
	¿EN QUÉ ESTAMOS AHORA?�LA ACTUALIDAD
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Aclarar conceptos, ventajas y desventajas de la multifiliación�https://listserv.rediris.es/cgi-bin/wa?A2=IWETEL;e9134504.2305a&S= 
	Redes sociales, ciencia abierta, 2.0. Web social
	Interés Rebiun desde hace años 
	¿PERFILES EN REDES SOCIALES CIENTÍFICAS?�
	Muy cambiantes, aparecen y desaparecen. Algunas permanecen�Academi.Edu, ResearchGate, LinkedIn, etc. �Hay quienes consideran redes sociales también a Mendeley, ORCID, Google Scholar Citations
	Número de diapositiva 24
	Fuente: Guías Biblioteca Universitaria de Deusto�https://biblioguias.biblioteca.deusto.es/Academia
	Número de diapositiva 26
	�����Desde un punto de vista bibliotecario, usos�.- Altmétricas�.- Alertas de producción científica�.- Consultas, apoyo al investigador, propiedad intelectual, políticas de acceso abierto�.- Apoyo a la visibilidad��
	Fuentes
	Número de diapositiva 29
	Número de diapositiva 30
	Redes sociales generalistas�
	Número de diapositiva 32
	Número de diapositiva 33
	Internet y las redes sociales han cambiado radicalmente la forma de comunicarse, dialogar y relacionarse en nuestra sociedad  actual.   Cada  vez  son  más  los  que  se  informan,  incluso exclusivamente, a través de ellas�
	Número de diapositiva 35
	Número de diapositiva 36
	Número de diapositiva 37
	REDES SOCIALES Y DIVULGACIÓN CIENTÍFICA
	Número de diapositiva 39
	Egosurfing

